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建筑风情化背景下的设计实践
——西安陆港金海岸售楼处设计
Xi'an Lugang Gold Coast Sales Office Design
撰文  吕强  中国建筑设计研究院

1 古城背景下的“荷兰风情”

在西安的城市语境中，历史具有绝对的强势与厚重感，历史遗迹

与传统文化渗透到城市生活的各个层面，可能也正因此，民众产生了

审美疲劳。当策划公司向开发商提出建造一座“荷兰港口风情”的小

镇来呼应“浐灞新区—国际陆港”的定位时，竟顺利获得了通过。当

消费成为社会主流思潮，“一次性”的观念便成了普遍现象。几乎所

有新开发楼盘的售楼处都可谓是中国目前所有建筑类型中审美含量最

高但寿命最短的，其功能就是审美消费，以建筑形象招揽买家。

而我们设计的正是一座位于基地东南角的约 6 000m2 的售楼处

（图 1，2），其在楼盘建成后将作为配套商业继续使用。相比需要

刻意营造的建筑外观，其内部需要的仅仅是规整的柱网和便于分隔成

小商铺的空间（图 3）。因此，设计的重心仅仅是形式而已，而且是“荷

兰风情”。

“具象的建筑语汇是个禁忌。尤其是在这个现代主义复兴的时代，

对于有教养的建筑师而言，俗与不俗的界限在于与具象的建筑元素的

距离。”[1] 面对被业界所避讳的风情化具象语汇，面对民众喜闻乐见

的建筑形式，面对俗与雅，建筑师该如何应对？

2 “俗”与“雅”

要解决这个问题，笔者认为应当先从“俗”字入手。无论是“俗”

还是“雅”，都是难以用语言透彻表述的，倒是钱钟书先生的《俗气论》

一文中对俗与雅的解析很到位：“当一个人认为一桩东西为俗的时候，

这个东西里一定有这个人认为太过火的成分，不论在形式上或内容上。这

个成分的本身也许是好的，不过假使这个人认为过多了（too much of a 

good thing），包含这个成分的整个东西就要被认为俗气。所以，俗气

不是负面的缺陷（default），是正面的过失（fault）。”他还在文中举

例说：“钻戒戴在手上是极悦目的，但是十指尖尖都拶着钻戒，太多了，

就俗了！胭脂擦在脸上是极助娇艳的，但是涂得仿佛火烧一样，太浓

了，就俗了！肚子对于人体曲线美是大有贡献的，但是假使凸得像挂

了布袋，太高了，就俗了！”[2] 简而言之，俗的本质是量的过度。

后现代主义者认为“在充满广告与商业信息的社会里，文化中可

以选择的东西是多种多样的，高雅文化与低级趣味之间并没有绝对界

限和高低之分。”[3] 大量被人诟病的具象化的风情建筑本身并没有雅

和俗的属性，之所以显俗正是因为使用得过于泛滥。

那么，经过建筑师抽象演绎的历史语汇，是否就不俗了？《儒林

外史》第二十九回中杜慎卿所谓“雅的这样俗”，《随园诗话》所谓：

“人但知满口公卿之人俗，而不知满口不趋公卿之人更俗。” 照夏士

烈德的理论，“我们觉得一桩东西俗，是因为它的“妆”（affectation）。

通过剖析西安陆港金海岸售楼处设计，从俗与雅的释义入手，借助设计实践，探讨在市场需求下如何避免流俗的设计方法。

风情化  俗  雅  具象语汇

摘  要
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图1 售楼处实景

图2 售楼处夜景

图3 首层平面图

图4 转角风车 图5 售楼处外观

     设计与研究   design & Research

2014年3月.indd   114 14-3-20   上午4:26



    115

这种现象是起于不自然的装腔作势；俗人拼命学雅，结果还是俗。”[3]

刻意矫饰的历史语汇，尽管费力地掩饰却依旧从骨子里透出一股俗气。

如此，具象符号用得多也俗，抽象演绎了也俗，怎样都躲不开一个

“俗”字，那么怎样是不俗？夏士烈德认为一切天然的、自在的东西都

不会俗的，粗鲁不是俗，愚陋不是俗，呆板也不是俗，只有粗鲁而妆细腻，

愚陋而妆聪明，呆板而妆伶俐才是俗气。真正的解题关键是自然，是真实。

3 矛盾的转化

说到荷兰风情首先跃入脑海里的形象就是风车和郁金香海。对于

本就没什么历史根源、文脉传承的异域主题，与其假似清高般地欲拒

还迎、遮遮掩掩，演绎也好，抽象也罢，让诸位看官看得莫名其妙，

还不如大大方方一把扯下那遮羞的面帘，选择一个极具代表性的具象

构件作为异域风情的真实表达。

因此，在基地靠近三环拐角的最显著位置竖立了一座标准的荷兰

风车。石质的基座、逐渐向上收起的木质塔身、八角形的塔帽、徐徐

转动的十字叶片，不加一丝掩饰地向各位看官表明：这就是荷兰风情

（图 4）。无关乎建筑历史传承，无关乎风格的演绎，仅仅是光明磊

落地满足大众的猎奇心理。这里借用钱钟书先生的一段话作为设计者

图6 早期方案探索草图

图7 侧立面图

图8 正立面图

心境的描述：“天下不愁没有雅人和俗人，只是没有俗得有勇气的人，

甘心呼吸着市井气，甘心在伊壁鸠鲁（Epicurus）的猪圈里打滚，有

胆量抬出俗气来跟风雅抵抗，仿佛魔鬼反对上帝。”[3]

当最具象化的要素“风车”被竖立之后，建筑整体的基调已毋庸置疑。

策划方也好，销售方也好，风情化的需求到这里已经得到了表达。至于

售楼中心的其他部分，具体是简约的还是复古的，也已不被刻意地要求了。

一直困扰建筑师多时的矛盾也得到转化，建筑师需要做的仅仅是在实现

真实设计的同时，确保形体和材质与已经确立的风车不产生冲突。

自然而然的设计正式开始。狭长的体量通过材质的变化被分割成

若干体块，一个个木头盒子或两个一组，或三个一排，按照各自比例

关系被插入到各个体块中去，充当了各体块外探的窗口；硬朗的坡顶

没有任何符号化的挑檐，形成一条简单利索的直线。所有这一切，无

关乎风格、无关乎演绎，仅仅是建筑师认为它单调的、功能化的、将

要被分隔的空间需要这样的形式，仅此而已（图 5~8）。

4 后记

方案的立意顺利地被开发商所接受和实施，并成为了对外宣传展

示的平台。作为俗与雅的矛盾焦点——“风车”，在社区使用中扮演

了重要角色，成为了业主归家的指引和向初访者说明位置的标志物。

夕阳西下，风车宽大的叶片在暖暖的阳光下缓缓转动，在同样是暖色

的木质墙面上投下斑驳的光影。此时此地，俗与雅的讨论似乎已变得

不那么重要。最后，借用王辉《流俗与脱俗》文中的一段话作为总结：

“在设计的意识形态领域充满雷区的时代，不时尚是俗，时尚也是俗。

因此我们也不介意它的俗性，关键是这种俗性是否让俗与不俗的人都

感到了感性化的触动”。[1]

图片来源

图1，2，4，5由西安陆港愿景置业有限公司提供，其余为作者自绘。
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